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Lo que no se escribe no existe. Con esta méxima nacié en 2002 un proyecto que pretendia dar respuesta a
la necesidad de informacién que tenian los diferentes grupos de interés vinculados a PRODE respecto a la
diversidad de acontecimientos y noticias que iban surgiendo en el dia a dia. En aquel momento, la situacién
y posibilidades de informacién eran muy limitadas y diferentes de lo que en la actualidad es el campo de la
comunicacién. Internet aln estaba en panales, no existian las redes sociales, no habia nacido Facebook, ni Twitter,
ni Youlube, ni otras muchas. Veinte anos después, y a pesar de convivir con otros medios de comunicacién mas
actuales y con mayor repercusién y potencial comunicativo, el boletin INFO XXI se ha consolidado como una de
las principales vias de informacién de la Entidad, ademdés de constituir el principal canal que acopia la no tan
joven historia de PRODE. En versién digital, impresa o a través de newsletter, el INFO XXI llega mensualmente
a mas de 3.000 puntos distribuidos por la geografia nacional y en estas dos décadas ha publicado més de 750
pdginas de informacién, 240 entrevistas y casi 1.500 noticias. Como ya se apuntaba en la efeméride del décimo
aniversario, esta publicacién no es solo un destacado canal de comunicacién sino, lo que es mas importante, un
instrumento de cohesién interna y un medio reforzador de la identidad institucional entre todas las personas que
integran esta Organizacién.
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EDITORIAL

El principal objetivo de la comunicacién en una entidad sin dnimo de lucro es que su propdsito sea
conocido y que los grupos de interés se sumen y trabajen con la organizacién codo con codo para esa
meta. Gran parte de los procesos de comunicacién estdn dirigidos a la sensibilizacién y concienciacién
de la sociedad, la interaccién con esta y llegar a la mayor cantidad de personas de manera efectiva.
Para lograrlo, tiene que darse a conocer e involucrar a su entorno. Debe construir una imagen singular
y coherente, que refleje de manera transparente su visién y valores a través de un mensaje claro.

Al mismo tiempo, la comunicacién interna es esencial para que desarrolle su actividad con éxito. Trans-
mitir correctamente a todas las personas que forman parte de la organizacién los objetivos estratégi-
cos que promueve, fomenta la participacién y genera un sentido de pertenencia. Ademas, una informa-
cién fluida y estrecha entre departamentos es vital para su buen funcionamiento interno.

En Fundacién PRODE la estrategia de comunicacion ha ido creciendo y mejorando de forma escalo-
nada desde sus inicios, poniendo los recursos disponibles al servicio de la misma para tener una linea
clara en la relacién con sus grupos de interés. Prueba de ello es que en el INFO XXI, desde sus inicios
hace veinte afios, se ha venido trabajondo con profesionalidad y dedicacién a través de un equipo hu-
mano que da forma a los diferentes contenidos que se publican. A dia de hoy este boletin informativo
mensual llega a mdas de 2.300 hogares e instituciones en formato de papel y a mds de 1.000 personas en
formato digital.

Este medio que hoy cumple veinte afios, sumado a otras acciones estratégicas de comunicacion, tanto
en canales tradicionales como digitales, y al esfuerzo por la profesionalizacién y la planificacién co-
municativa hacen que, una organizacién sin dnimo de lucro como Fundacién PRODE, se posicione a
través de su Propdsito en sus diferentes grupos de interés como una Entidad clave en el desarrollo del
territorio.

Por dltimo, no podemos olvidar que las organizaciones no pueden quedarse al margen del mercado de
las tecnologias, deben fomentar la formacién en competencias digitales y el intercambio de experien-
cias comunicativas entre diferentes entidades para evitar quedarse estancadas. Los canales de comu-
nicacién crecen y se desarrollan cada vez mds répido, por lo tanto, no se trata solo de aplicar estas
tecnologias, sino de adaptarse a ellas y sacar el mejor partido en nuestra estrategia de comunicacion.

Hablando con ANTONIO JOSE GONZALEZ, director del Departamento de marketing y comunicacién de Fundacién PRODE

¢ Qué papel juega la comunicacién en Fundacién PRODE?

La comunicacion en nuestra Entidad juega un papel fundomental, ya que es nuestro
altavoz para dar a conocer nuestro Propdsito, Vision y Valores, es decir, nuestras
sefnas de identidad. A su vez, utilizamos la comunicacién como forma de ser trans-
parentes y poder transmitir una total confionza a nuestros grupos de interés. Gra-
cias a la misma, podemos mostrar lo que hacemos cada dia y el esfuerzo que
depositamos en mejorar como organizaciéon, dando a conocer todos los objetivos

/' cumplidos.
gl ¢ Crees que las redes sociales son la herramienta por excelencia hoy en dia?

No, la excelencia estd en la coordinacién profesional y planificada de los diferentes ca-
nales de comunicacion disponibles para hacer llegar nuestro mensaoje a nuestro pdblico objetivo
dentro del territorio donde trabajomos. Si que es cierto que nuestra Organizacién ha sufrido en los
dltimos tiempos una gran evolucidon en temas comunicativos gracias a las redes sociales, contando
hoy con casi cien mil amigos/as en estas plataformas digitales y llegando a nuestro pdblico objetivo
del dmbito regional y nacional.

¢Cémo ha evolucionado la estrategia de comunicacién de Fundacién PRODE en estos ultimos
anos? ¢ Cudles son sus principales lineas de actuacién de futuro?

La estrategia de comunicacién en la Organizacion ha evolucionado de la mano de la profesionaliza-
cion y la planificacion. En el IV Plan Estratégico se puso en marcha el “Proyecto Marketing” que sirvié
como base para el trabaojo en equipo en cada una de las estrategias a seguir en nuestros proyectos
de emprendimiento social. Esto ha supuesto que no solo tengomos claros los objetivos, el pdblico al
que nos dirigimos o el mensaje, sino que a su vez hemos podido tener una capacidad de andlisis que
nos ha permitido mejorar en cada una de las acciones.

En cuanto a las principales lineas de actuacion de futuro, estd dar un paso mas en la comunicacion
con los grupos de interés, adaptando el mensaje que queremos transmitir a cada uno de ellos y
creando en los mismos una experiencia Unica con nuestra Organizaciéon que hagan que se enomoren
de nuestras sefas de identidad y que se alineen con el Propdsito.




PONTE AL DIA

FUNDACION PRODE ADQUIERE UN VEHICULO DE REPARTO ELECTRICO
GRACIAS A LA DONACION DE NOSOLOSOFTWARE
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Representantes de Fundaciéon PRODE y representantes de
NoSoloSoftware junto a la moto eléctrica

Llegando el mes de febrero las actividades culturales se multiplican,
por lo que la variedad y diversidad hacen posible que desde el Ser-
vicio de ocio de Fundacion PRODE se organicen salidas en funcién
de los gustos y preferencias de las personas que participan en ellos.
Cabe destacar lo asistencia a la tradicional fiesta de La Candelo-
ria celebrada en Dos Torres (Cérdoba) participando en actividades
simbdlicas como en los juegos populares y encendido de la candelo,
todo ello desarrollado en la Plaza de la Villo. Otra actividad en la que
han participado ha sido en la XVl Fiesta de la matanza y de la arte-
sania popular, celebrada en Villanueva de Cérdoba. Por Ultimo, con
motivo de la llegada de la Virgen de Luna a Pozoblanco, las personas
de los diferentes centros del Area social han podido disfrutar de un
dia de convivencia en el que ha habido una combinacion perfecta de
diversioén y disfrute, asi como el acompafiamiento y participacion en
tradiciones populares como el baile del tambor, la tira de la soga de
la campana y el carro de la comida de la Virgen de Luna.

Fundacién PRODE sigue contando con el apoyo de
NoSoloSoftware. Este afio, la empresa tecnoldgica
ha decidido colaborar mediante la donacidon de una
motocicleta eléctrica para el reparto de paqueteria.
Con esta adquisicién se ha procedido a la contrato-
cién de una persona con discapacidad para mejorar
su calidad de vida y, ademds, se contribuird a la mo-
vilidad urbana sostenible de cero emisiones. Gracias
a esta donacidén, NoSoloSoftware contribuird con el
Propésito de Fundacion PRODE: acompafiar a cada
persona en el desarrollo de una vida con sentido, ba-
sada en la busqueda de la felicidad.

VARIEDAD DE ACTIVIDADES, DIVERSION ASEGURADA
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“-Usuorio-s/os de Fundacién PRODE frente ala
Ermita de la Virgen de Luna

FUNDACION PRODE GALARDONADA EN EL DIA DE ANDALUCIA

Momento de entrega del galardén

CONOCIENDO DE CERCA EL PROYECTO DE FORMACIGN DUAL DE
FUNDACION PRODE

El 16 de febrero, la Escuela Profesional Fundacién PRODE
y el restaurante que la Entidad gestiona en el Parque Jo-
yero de Cdérdoba recibieron la visita de Alfonso Rubio, vi-
cepresidente de Plena inclusion Andalucio; Jorge Barbero,
gerente de APROSMO; Jacinto Castillo, gerente de ASPRO-
DISIS; José Luis Sudrez, gerente de ATUREM,; Diego Garcia,
gerente de ASPROMANIS y Cinta Ruiz, directora de Plena
inclusion Andalucia. La visita tenia como objetivo conocer
de primera mano el proyecto de formacién dual para per-
sonas con discapacidad intelectual en operaciones basi-
cas de cocina, restaurante y bar que desarrolla Fundacién
PRODE, asi como los demds proyectos y servicios que se
llevan a cabo en la Escuela.

El 25 de febrero durante la Gala Conmemorativa
“‘Dia de Andalucia®, representantes del Area de
dependencio, en nombre de Fundacion PRODE,
recogieron el galarddén con el que el Ayuntamien-
to de Hinojosa del Duque reconocia la labor de
esta entidad por el apoyo continuo a la pobla-
cion hinojosefia durante la pandemia de Covid-19.

Durante el acto se resalté el valor de lo colec-
tivo y del trabajo en grupo como base fundo-
mental para superar la crisis sanitario actual.

FUNDACION PRODE PONE EN MARCHA UN PROGRAMA DE FORMACION
E INCLUSION LABORAL DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD GRACIAS AL
FONDO SOCIAL EUROPEOD

El Fondo Social Europeo (FSE), a través de la Confederacion
Empresarial Espafiola de la Economia Social (CEPES), en su
calidad de organismo intermedio del Progroma operativo
de inclusiéon social y economia social (POISES) , dentro de la
convocatoria de ayudas de FSE de CEPES 2021-2023, ha fi-
nanciado el proyecto “Mejora de la competitividad del centro
especial de empleo Fundacién PRODE, a través de la forma-
cién e insercién laboral de personas con discapacidad en la
especialidad de atencién sociosanitaria a personas depen-
dientes en instituciones sociales" que Fundacién PRODE estd
desarrollando desde julio de 2021 hasta agosto de 2023.



MARIA,

Usuaria de Residencia de apoyos
extensos y/o generalizados
Infanta Leonor de El Viso

e llamo Maria Jiménez Fernéndez y naci en fllora (Granada). Mi familia la formabamos

mis padres y mis cinco hermanos, de los que tengo pocos recuerdos, ya que siendo muy

joven perdi el contacto con ella. Me independicé y me fui a vivir con mi parejo, Manuel. Mi
vida no fue facil puesto que teniomos pocos recursos. Cuondo Manuel se hizo mayor tuvo que
ingresar en una residencia, en ese momento me vi solo, sin opoyos, sin casa y sin cuidados
baésicos. Vagoba sin rumbo fijo hasta que desde servicios sociales valoraron mi situacion y me
dieron plaza en una residencia.

Cuando llegué a Fundaciéon PRODE, en diciembre de 1999, me costd adoptarme a tener rutinos
diarias, pero con el opoyo de mis cuidadores y companeros, que se preocupaban de que
estuviera bien y me querian, me converti en una persona tranquila, alegre y carifosa que dis-
frutaba de tener la seguridad de un hogar. Aqui he vivido en diferentes lugares. Hace cuatro
anos, mis necesidades de apoyo cambiaron y me vine a vivir a la Residencia Infanta Leonor
de El Viso con mi inseparaoble
omiga Josefina Chueco, que
me quiere y me cuida como a
una hermana.

Me gusta mucho la musica,
disfruto escuchdndolo, can-
tondo y tocaondo los palmas
ol compds. Me gusta tomar el
sol, pasear con mis companie-
ros, pero sobre todo poder
elegir tonto las actividades
como los espacios en los que
me siento mas cémoda.

En Fundacién PRODE me sien-
to tranquilo, aqui tengo mi
casay alas personas que me
qQuieren y me cuidan.
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MANTENIMIENTO INTEGRAL DE TU VEHICULO

C. Tercera, 5,

Poligono Industrial Dehesa Boyal;,
14400 Pozoblanco, Cérdoba
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