Prode inicia
una campana
comarcal para
difundir su
actividad
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La asociacién Prode ha puesto
en marcha una campana pa-
ra dar a conocer la realidad
de su organizacion bajo el le
ma Un buen trabajo, que pre-
tende transmitir la relacion
que existe entre el ambito co-
mercial y el asistencial de la
organizacion, cuyo funciona-
miento se estructura en la
conjucion de estas dos ver-
tentes. “El empleo en Prode
favorece al empleado, mejo-
rando su situacion y sus posi-
biliddes de integracién social,
pero ademds, es un medio pa-
ra conseguir un fin mayor, ya
que los recursos que Prode ge-
nera a través de su actividd
comercial son invertidos en
la creacion y desarrollo de

El director conoce como
funcionan los servicios
sociales suecos

proyectos asistenciales”, sefia-
lan fuentes de la organiza-
cion.

La campana, de dmbito co-
marcal, tiene presencia en te
levisiéon, radio, prensa,
vehiculos de Prode e internet.

Por otro lado, el director ge-
neral de la entidad, Blas
Garcia, como integrante de
un equipo de trabajo de la de-
legacién provincial de Igual-
dad y Bienestar Social, ha visi-
tado las ciudades suecas de
Estocolmo y Uppsala para co-
nocer sobre el terreno la ges-
tién de los Servicios Sociales
en estas ciudades nordicas. =



